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1. Newsletter
Objetivos: 

• Manter atualizados todos aqueles que trabalham na 
implantação do Programa, sejam representantes da Secretaria 
de Desenvolvimento Econômico, da Compesa,  da Apac, da 
CPRH ou do COBH;

• Fornecer informações sobre o Programa para os 
internautas que se cadastrarem no site do PSA Ipojuca 
para receber o periódico;

• Divulgar informações estratégicas para um público 
segmentado, de acordo com as eventuais necessidades de 
informações, tendo como base o mailing list fornecido pela 
pesquisa de campo.

Públicos-Alvo : 

• Público interno (representantes da Secretaria de 
Desenvolvimento Econômico, da Compesa,  da Apac, da 
CPRH ou do COBH Ipojuca);

• Público Externo (Internautas que se cadastrarem no site; 
prefeituras e suas secretarias; câmaras de vereadores; 
representantes do Poder Judiciário; organizações não-
governamentais registradas em dados oficiais; instituições 
de ensino superior públicas e privadas).

Cronograma: Serão desenvolvidas 48 newsletters, 
mensalmente, no período de abril de 2016 a dezembro 
de 2019.

Introdução
Neste volume, apresentaremos os layouts das peças publicitárias, assim como mostraremos o desenvolvimento das campanhas 
sugeridas nas Estratégias de Comunicação (Volume II).
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900 pixels de largura/A altura pode variar conforme conteúdo
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2. Endomarketing
Objetivo: Envolver os colaboradores da Compesa, CPRH e 
Apac na divulgação do PSA Ipojuca e, dessa forma, amplificar 
as informações relativas ao programa em todo o Estado.

Público-alvo: Colaboradores da Compesa (sete mil 

funcionários); funcionários da Apac e CPRH.

Cronograma: Abril de 2016 a dezembro de 2019.
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A3 (29,7 x 42cm)
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23 x 13,5cm
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O formato pode variar conforme o tamanho da tela
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A3 (29,7 x 42cm)
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Objetivos: Evitar transtornos na locomoção da população; 
evitar acidentes; informar sobre trechos interditados 
oferecendo a possibilidade de rotas alternativas, através de 
sinalização que identifique o canteiro e frente de obras.

Público-alvo: Motoristas, moradores das áreas com 
intervenções, população em geral.

Cronograma

• Tacaimbó: Setembro de 2015 a Novembro de 2016 / dezembro 
de 2016 a Novembro de 2017;

• Gravatá: Setembro de 2015 a Agosto de 2017 / Novembro de 
2017 a Dezembro de 2019;

• Sanharó: Maio de 2016 a Outubro de 2017;

• Belo Jardim: Setembro de 2017 a Abril de 2019;

• Bezerros: Setembro de 2017 a Abril de 2019;

• Caruaru: Abril de 2017 a Junho de 2019;

• Poção: Maio de 2018 a Setembro de 2019;

• Chã Grande: Maio de 2018 a Setembro de 2019;

• Primavera: Maio de 2018 a Setembro de 2019;

• Escada: Setembro de 2016 a Abril de 2018;

• São Caetano: Janeiro de 2016 a Dezembro de 2017.
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50 x 120cm
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4. Marcos Permanentes
Objetivos

• Destacar o legado deixado pelo PSA Ipojuca;

• Enaltecer o Ipojuca nas cidades banhadas pelo rio;

• Sinalizar pontes, pontos turísticos, acessos à nascente, foz 
e comunidades;

• Transformar as lojas da Compesa e unidades operacionais 
da Apac e CPRH em pontos de divulgação do Programa.

Público Alvo: Visitantes e População das cidades beneficiadas 
pelo PSA Ipojuca.

Cronograma de Execução: Abril de 2016 a dezembro de 
2019.
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Placa Aérea (Rodovias)

Sugestão de formato: 200 x 100cm
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Marcos permanentes

Placa Aérea (Rodovias)
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Marcos permanentes

Painel Rodoviário

Sugestão de formato: 9 x 3m
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Marcos permanentes

Painel Rodoviário
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Marcos Permanentes

Lojas de Atendimento da Compesa
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Marcos permanentes

Placa em pedra na Nascente do Rio Ipojuca - Arcoverde-PE

Sugestão de Formato: 100 x 150cm
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Marcos permanentes

Placa em metal na ponte inglesa de Sanharó-PE

Sugestão de Formato: 60 x 40cm
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Marcos permanentes

Sinalização do Parque da Cachoeira do Urubu em Primavera-PE
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Objetivos: 

• Tornar-se uma importante ferramenta de comunicação por 
meio da disponibilização, na Internet, de dados e informações 
sobre o PSA Ipojuca, a qualquer interessado, em qualquer 
parte do mundo, permitindo a utilização desse canal digital 
como fonte de pesquisa;

• Oferecer um canal de comunicação com o público, em que 

sugestões, reclamações e críticas podem servir de insumos 
para a melhoria do relacionamento com a população;

• Estabelecer uma interação entre a população e a equipe 
responsável pelo PSA Ipojuca.

Público-alvo: população em geral; estudantes; pesquisadores.

Cronograma: Abril de 2016.
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6. Redes Sociais
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Objetivos: 

• Aproximar o contato com os públicos-alvo; 

• Comunicar sobre o PSA Ipojuca; Compartilhar ideias e 
informações; 

• Obter o reconhecimento do Programa. 

Público-alvo: População em geral; estudantes; jovens.

Cronograma: Abril de 2016 a dezembro de 2019.
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Redes Sociais

Institucional Programa PSA Ipojuca

Facebook
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Redes Sociais

Institucional Programa PSA Ipojuca

Twitter
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Redes Sociais

Institucional Programa PSA Ipojuca

Instagram
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Objetivos: Aproximar os públicos-alvo do Programa para que 
possam conhecer em detalhes e se tornar multiplicadores de 
informações; fortalecer a imagem positiva do PSA Ipojuca; 
fazer com que as pessoas acreditem e confiem no Programa; 
estimular a adesão ao Sistema Condominial.

Públicos-Alvo: Líderes comunitários; ONGs; formadores 

de opinião; população diretamente beneficiada; prefeituras; 
Câmaras Municipais; Judiciário; Ministério Público; 
lideranças religiosas.

Cronograma: Março de 2016 a maio de 2018 (quando terá 
início a última obra contratada, nos municípios de Poção, Chã 
Grande e Primavera).
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Roteiro de Vídeo Institucional sobre o Programa - 2 minutos

VÍDEO ÁUDIO

Imagens atuais do Rio Ipojuca degradado.

Imagens do Projeto

Imagem do mapa de Pernambuco, com identificação 
desses municípios.

Arte, mostrando em 3D mapa de ligação de quadra de 
esgoto condominial.

Assina com logos PSA Ipojuca e apoio na tela.

O RIO IPOJUCA VIVE UMA TRISTE REALIDADE. É O TERCEIRO MAIS POLUÍDO DO BRASIL./ 
GRANDE PARTE DO ESGOTOS PRODUZIDO PELOS MORADORES DOS MUNICÍPIOS CORTADOS 
PELO RIO SÃO DESPEJADOS NO IPOJUCA SEM QUALQUER TIPO DE TRATAMENTO.//

SOBE SOM

O RIO SE TRANSFORMOU NUM GRANDE DEPÓSITO DE LIXO.//

SOBE SOM

E JUNTO COM A SUJEIRA, OS PROBLEMAS DE SAÚDE: A POPULAÇÃO SOFRE COM AS 
DOENÇAS PROVOCADAS PELA FALTA DE ESGOTAMENTO SANITÁRIO.//

SONORAS COM OS MORADORES, FALANDO DOS PROBLEMAS QUE ENFRENTAM.

MAS ESTE CENÁRIO VAI MUDAR. GRAÇAS A UMA PARCERIA COM O BANCO 
INTERAMERICANO DE DESENVOLVIMENTO – BID – A COMPESA ESTÁ IMPLANTANDO O 
PROGRAMA PSA IPOJUCA, QUE BENEFICIARÁ DIRETAMENTE 14 MUNICÍPIOS CORTADOS 
PELO IPOJUCA. SÃO ELES:/

ARCOVERDE –POÇÃO-  BELO JARDIM – SANHARÓ- TACAIMBÓ- SÃO CAETANO- CARUARU- 
BEZERROS- GRAVATÁ- CHÃ GRANDE-PRIMAVERA- ESCADA-VENTUROSA-IPOJUCA./

ATRAVÉS DA IMPLANTAÇÃO DO SISTEMA CONDOMINIAL, AS CASAS PASSARÃO A SER 
INTEGRADAS NA REDE DE ESGOTO E DEIXARÃO DE TER SEUS DEJETOS JOGADOS NO RIO.//

SONORAS COM OS MORADORES, FALANDO SOBRE A EXPECTATIVA PARA A MUDANÇA 
DESSA REALIDADE.

SOBE SOM FINAL.



42 x 21cm (Aberto) / 21 x 21cm (Fechado)
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Folder Institucional - Fora
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Folder Institucional - Dentro
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Por Dentro do PSA ipojuca - Reuniões de Quadra Sistema Condominial

Campanha Sistema Condominial - Banner
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90 x 120cm
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Apresentação de Slides

Tela 1
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Apresentação de Slides

Tela 2
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Apresentação de Slides

Tela 3
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Apresentação de Slides

Tela 4
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Apresentação de Slides

Tela 5
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Apresentação de Slides

Tela 6
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Apresentação de Slides

Tela 7
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Apresentação de Slides

Tela 8
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Apresentação de Slides

Tela 9
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Camisa Equipe Social
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Campanha Sistema Condominial - Convite

21 x 10cm
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Campanha Sistema Condominial - Cartaz

A3 (29,7 x 42cm)
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Campanha Sistema Condominial - Banner Bike

90 x 120cm
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Campanha Sistema Condominial - Folder Fora

29,7 x 21cm (Aberto) / 14,8 x 21cm (Fechado)
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Campanha Sistema Condominial - Folder Dentro

29,7 x 21cm (Aberto) / 14,8 x 21cm (Fechado)
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Campanha Sistema Condominial - Panfleto Frente e Verso

14,8 x 21cm
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Campanha Sistema Condominial - Botton

9 x 9cm
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Campanha Sistema Condominial - Leque Frente e Verso

20,5 x 22,2cm
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Campanha Sistema Condominial - Palco
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Campanha Sistema Condominial - Ímã de Geladeira com Calendário

5 x 6cm
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Campanha Sistema Condominial - Cartilha para os moradores

42 x 29,7cm (Aberto) / 21 x 29,7cm (Fechado)
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Campanha Sistema Condominial - Cartilha para os moradores

42 x 29,7cm (Aberto) / 21 x 29,7cm (Fechado)
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Campanha Sistema Condominial - Cartilha para os moradores

42 x 29,7cm (Aberto) / 21 x 29,7cm (Fechado)
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Campanha Sistema Condominial - Cartilha para os moradores

42 x 29,7cm (Aberto) / 21 x 29,7cm (Fechado)
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Campanha Sistema Condominial - Cartilha para os moradores

42 x 29,7cm (Aberto) / 21 x 29,7cm (Fechado)
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Campanha Sistema Condominial - Cartilha para os moradores

42 x 29,7cm (Aberto) / 21 x 29,7cm (Fechado)
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Campanha Sistema Condominial - Cartilha para os moradores

42 x 29,7cm (Aberto) / 21 x 29,7cm (Fechado)
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Campanha Sistema Condominial - Cartilha para os moradores

42 x 29,7cm (Aberto) / 21 x 29,7cm (Fechado)
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Spot 45”

Áudio Técnica

Locução Masculina:

Esgoto sem tratamento não é vantagem pra ninguém. 
Tudo o que deveria ser tratado, é despejado no 
rio Ipojuca, causando mau cheiro, aumento de 
muriçocas e doenças.

Mas esses dias vão acabar. A Compesa vai ligar o 
esgoto da sua casa ao Sistema Condominial. 
Tudo o que você precisa fazer é permitir que a 
equipe da Compesa faça a ligação.

Faça sua parte. Diga sim à ligação correta de esgoto. 

Programa PSA Ipojuca
Realização:
BID
Governo de Pernambuco
Compesa
Apac
CPRH
COBH – Ipojuca

Trilha alegre.
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Testemunhal 30”

Áudio Técnica

ATENÇÃO, MEU AMIGO E MINHA AMIGA QUE 
MORA ÀS MARGENS DO RIO IPOJUCA. 

QUER TER UMA VIDA MAIS SAUDÁVEL COM 
CONDIÇÕES ADEQUADAS DE HIGIENE? 
ENTÃO CHEGOU A HORA.

A COMPESA IRÁ LIGAR SUA CASA À REDE 
DE ESGOTO. 

QUANDO A EQUIPE DA COMPESA BATER 
À SUA PORTA, PERMITA QUE ELES ENTREM 
E FAÇAM O TRABALHO. 

E PODE FICAR TRANQUILO QUE, SE FOR 
NECESSÁRIO QUEBRAR ALGUMA PAREDE 
OU PISO, A COMPESA IRÁ AJUDAR COM O 
MATERIAL PARA REALIZAR O REPARO.

ESSA É UMA DAS OBRAS DO PROGRAMA 
NOVO IPOJUCA, QUE VAI REVITALIZAR O 
RIO IPOJUCA.

LCD – MARCA DA COMPESA

DIZER TODO O TEXTO
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Programete com Dúvidas Frequentes

PROGRAMA 1

Tempo: 1’30”
Cronograma: veicular nas rádios locais à medida que a equipe do social comece o porta a porta e as reuniões de quadra.

Roteiro

Vinheta de abertura – locutor: PROGRAMA NOVO IPOJUCA- POR UM RIO VIVO
Personagem 1 (mulher- ADRIANA)- EU MORO AQUI EM TACAIMBÓ, NA BEIRA DO RIO, E UM PESSOAL DA COMPESA PASSOU 
NA MINHA CASA PRA FALAR QUE VAI FAZER UM GRANDE SERVIÇO PRA DEIXAR O RIO IPOJUCA LIMPINHO, SEM ESGOTO, 
SEM MAU CHEIRO, LIVRE DAS MJURIÇOCAS.// FIQUEI FOI FELIZ.// MAS FIQUEI COM UM BOCADO DE DÚVIDA.// SERÁ QUE 
TEM ALGUÉM DA COMPESA  AÍ QUE POSSA ME RESPONDER?
Personagem 2 (engenheiro da Compesa)- ÔPA, DONA ADRIANA. SOU ENGENHEIRO DA COMPESA E ESTOU TRABALHANDO 
NESSA OBRA.// PODE PERGUNTAR!
Adriana – EU QUERIA SABER SE VAI SER PRECISO QUEBRAR DENTRO DA MINHA CASA PRA COLOCAR OS CANOS DO ESGOTO ?
Engenheiro da Compesa- DONA ADRIANA, VAMOS DE CASA EM CASA VER COMO SERÁ O SERVIÇO. E SE FOR PRECISO QUE-
BRAR, A COMPESA VAI REPOR A CERÂMICA E A SENHORA NÃO VAI PAGAR NADA POR ISSO./ É POR CONTA DA COMPESA.
Adriana-  A CASA DA MINHA VIZINHA TEM PASSAGEM LATERAL. VAI SER PRECISO QUEBRAR DENTRO DA CASA?
Engenheiro Compesa- NÃO.// A COMPESA VAI COLOCAR AS CAIXINHAS DE ESGOTO TUDO PELA LATERAL, SEM PRECISAR 
ENTRAR NA CASA.//
ADRIANA- E QUANTO EU VOU PAGAR PRA TER O ESGOTO TRATADO?
ENGENHEIRO COMPESA- SE A SUA CONTA DE ÁGUA FOR A TARIFA SOCIAL, A SENHORA NÃO VAI PAGAR PELO ESGOTO.// 
MAS SE NÃO FOR ESSE CRITÉRIO, VAI PAGAR 80% DO VALOR DA CONTA DE ÁGUA./ POR EXEMPLO: SE A SENHORA PAGA 
POR MÊS VINTE REAIS DE ÁGUA, VAI PAGAR A MAIS  DEZESSEIS REAIS PELO ESGOTO./ MAS VALE A PENA: VAI TER UMA 
VIDA MUITO MAIS SAUDÁVEL.//
ADRIANA- TÁ CERTO! MUITO OBRIGADA! QUERO MEUS FILHOS COM SAÚDE!
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aPor Dentro do PSA ipojuca - Reuniões de Quadra Sistema Condominial

Programete com Dúvidas Frequentes

PROGRAMA 2

Tempo: 1’30”

Roteiro

Vinheta de abertura – locutor: PROGRAMA NOVO IPOJUCA- POR UM RIO VIVO
Personagem 1 (mulher- Marta)- EITA QUE EU TÔ FELIZ.// UM PESSOAL DA COMPESA PASSOU NA MINHA CASA E DISSE QUE 
VAI TER UMA GRANDE OBRA AQUI EM TACAIMBÓ PRA DEIXAR O RIO IPOJUCA LIMPO.// O ESGOTO VAI SER TRATADO!/ 
MAS EU TÔ COM UMAS DUVIDAS.// ALGUÉM DA COMPESA PODE ME RESPONDER?
Personagem 2 (engenheiro da Compesa)- OLÁ, DONA MARTA. SOU ENGENHEIRO DA COMPESA E ESTOU TRABALHANDO 
NESSA OBRA.// PODE PERGUNTAR!
Marta – EU QUERIA SABER SE QUANDO O SANEAMENTO DA CASA ESTÁ PRONTO ATÉ A CALÇADA E CAI DIRETO NA REDE 
DA PREFEITURA, PRECISA AINDA QUEBRAR A CASA PARA COLOCAR CANOS?
Engenheiro da Compesa- NÃO, DONA MARTA.// A COMPESA VAI APENAS LIGAR A CASA À NOVA REDE DE ESGOTO.// NÃO 
VAMOS QUEBRAR NADA.//
Marta-  E QUEM TEM FOSSA? VAI CONTINUAR?
Engenheiro Compesa- NÃO.// A COMPESA VAI FAZER UMA REDE NOVA DE ESGOTO E VAI LIGAR NA ESTAÇÃO DE TRATA-
MENTO, PARA QUE O ESGOTO DA SUA CASA SEJA TRATADO ANTES DE SER DESPEJADO NO RIO IPOJUCA.//
Marta- E QUANTO EU VOU PAGAR PRA TER O ESGOTO TRATADO?
ENGENHEIRO COMPESA- SE A SUA CONTA DE ÁGUA FOR A TARIFA SOCIAL, A SENHORA NÃO VAI PAGAR PELO ESGOTO.// 
MAS SE NÃO FOR ESSE CRITÉRIO, VAI PAGAR 80% DO VALOR DA CONTA DE ÁGUA./ POR EXEMPLO: SE A SENHORA PAGA 
POR MÊS VINTE REAIS DE ÁGUA, VAI PAGAR A MAIS  DEZESSEIS REAIS PELO ESGOTO./ MAS VALE A PENA: VAI TER UMA 
VIDA MUITO MAIS SAUDÁVEL.// E A SENHORA SÓ VAI COMEÇAR A PAGAR DAQUI A UNS DOIS ANOS, QUANDO O SERVIÇO 
TODO TERMINAR!
Marta- TÁ CERTO! MUITO OBRIGADA! QUERO MEUS FILHOS COM SAÚDE!
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8. Assinatura das Ordens de Serviço
Objetivos: 

Aproximar a população do Programa; divulgar o Projeto nos 
meios de comunicação de cada cidade; ampliar a comunicação 
com a sociedade.

Públicos-alvo: Autoridades locais; imprensa; população 
em geral.

Cronograma: Abril de 2016 a Maio de 2018.
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Convite

23 x 13,5cm
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Assinatura da Ordem de Serviço

Palco - Backdrop e Testeira
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9. Ações nas Feiras
Objetivos: 

Ampliar a divulgação do Programa e seus benefícios; alcançar 
um público também da área rural para que a consciência 
ambiental passe a fazer parte de toda a população; fazer com 

que o evento tenha cobertura dos meios de comunicação locais.

Público-alvo: População em geral.

Cronograma: Abril de 2016 a Maio de 2018.
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Ações nas Feiras

Livreto de Cordel
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20 x 14cm (Aberto) / 10 x 14cm (Fechado)
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Ações nas Feiras

Livreto de Cordel
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Ações nas Feiras

Livreto de Cordel
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Ações nas Feiras

Livreto de Cordel
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20 x 14cm (Aberto) / 10 x 14cm (Fechado)



81

10. Campanha Ano 1
Mensagem Chave: O rio que já deu vida, hoje precisa de 
ajuda. 

Objetivos: 

a) Fazer a população perceber o estado atual do rio Ipojuca, 
despertando nas pessoas um desejo de mudança desse cenário;
b) Apresentar o Projeto PSA Ipojuca como alternativa para 
salvar o Rio;
c) Mostrar que o poder público está fazendo um importante 

investimento para recuperar o rio Ipojuca.

Público-alvo: População dos municípios beneficiados pelo 
Programa.

Cronograma: A campanha terá início no dia 22 de março de 
2016, Dia da Água, com duração de trinta dias. O lançamento 
do advergame será no dia 24 de novembro de 2016, quando 
comemora-se o Dia do Rio.
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Storyboard  - VT 30”

10
. C

am
pa

nh
a 

An
o 

1



83

Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Storyboard  - VT 30”
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Spot 30” - Rádio e Teleatendimento Compesa

Áudio Técnica

Diálogo (Bem baixo, como se as pessoas estivessem longe).

- JOGO ONDE ESSE LIXO? 

- JOGA AÍ NO RIO MESMO.

Efeito sonoro simulando água jorrando no rio. 

Efeito sonoro de moscas voando.

Locução Feminina:

O RIO QUE JÁ DEU VIDA HOJE PRECISA DE AJUDA. O 
PROGRAMA PSA IPOJUCA É UM PROJETO DA COMPESA QUE 
VAI TRATAR O ESGOTO E IMPEDIR QUE MAIS POLUIÇÃO 
SEJA DESPEJADA NO RIO IPOJUCA, ALÉM DE OBRAS 
URBANAS QUE VÃO MELHORAR SUA QUALIDADE DE VIDA.

Trilha suave, com efeitos sonoro da água jorrando no rio 
ao fundo.

PROGRAMA PSA IPOJUCA
REALIZAÇÃO:
BID
GOVERNO DE PERNAMBUCO
COMPESA
APAC
CPRH
COBH – IPOJUCA
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Cartaz
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A3 (29,7 x 42cm)
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Conta de Água
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Advergame - Jogo Eletrônico
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Advergame - Jogo Eletrônico

10
. C

am
pa

nh
a 

An
o 

1



89

Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Advergame - Jogo Eletrônico
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Cartilha Salve o Ipojuca para escolas
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1Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

A3 (42 x 29,7cm)
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Cartilha Salve o Ipojuca para escolas
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A3 (42 x 29,7cm)
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Redes Sociais - Facebook
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Redes Sociais - Twitter
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Redes Sociais - Instagram
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Campanha 1 - O rio que já deu vida, hoje precisa de ajuda.

Ação de marketing - “O rio pede ajuda”
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11. Campanha Ano 2
Mensagem Chave: O rio merece ser mais que uma lembrança. 

Objetivos: 

a) Fazer a população lembrar que o Ipojuca já foi fonte de 
lazer e recreação;
c) Resgatar o sentimento de empoderamento do Rio Ipojuca;

d) Fazer com que as novas gerações comecem a criar um 
laço um afetivo com o rio.

Público-alvo: População das cidades beneficiadas.

Cronograma: A campanha terá início no dia 22 de março de 
2017, Dia da Água, com duração de trinta dias.
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Storyboard 30”
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Spot 30” - Rádio e Teleatendimento Compesa

Áudio Técnica

Locução Feminina:

VOCÊ ACREDITA QUE O RIO IPOJUCA JÁ FOI LIMPO? 
PODE PERGUNTAR PARA OS SEUS PAIS, SEUS TIOS, SEUS 
AVÓS. ELES DEVEM LEMBRAR. 

Locução feminina
Trilha: música emotiva
Locução em off.

MAS E VOCÊ? QUAL A SUA LEMBRANÇA DO RIO IPOJUCA? Silêncio.

É POR ISSO QUE O RIO SERÁ REVITALIZADO. O PROGRAMA 
PSA IPOJUCA É UM PROJETO QUE VAI CONTRIBUIR PARA 
LIMPÁ-LO. AFINAL, O RIO IPOJUCA MERECE SER MAIS QUE 
UMA LEMBRANÇA. 

O IPOJUCA É NOSSO. VAMOS CUIDAR DELE.

PROGRAMA PSA IPOJUCA
REALIZAÇÃO:
BID
GOVERNO DE PERNAMBUCO
COMPESA
APAC
CPRH
COBH – IPOJUCA
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Cartaz

Layout
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A3 (29,7 x 42cm)
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Conta de Água
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Advergame - Jogo Eletrônico
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Advergame - Jogo Eletrônico
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Advergame - Jogo Eletrônico
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Redes Sociais - Facebook
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Redes Sociais - Twitter
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Campanha 2 - O rio Ipojuca merece ser mais que uma lembrança.

Redes Sociais - Instagram
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12. Campanha Ano 3
Mensagem Chave: O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça 
também a sua. 

Objetivos: 

a) Fazer a população perceber o que o Ipojuca poderia 
proporcionar se não estivesse poluído;
b) Fazer o público também se sentir responsável pela 
revitalização do Rio Ipojuca;

c) Estimular na população uma postura colaborativa com 
relação à adoção de hábitos ambientalmente sustentáveis.

Público-alvo: População das cidades beneficiadas pelo 
Programa e estudantes da rede pública de ensino.

Cronograma: Início da veiculação: 22 de março de 2018 
com duração de 30 dias.
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Campanha 3 - O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça também a sua.

Storyboard 30”
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Campanha 3 - O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça também a sua.

Storyboard 30”
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Campanha 3 - O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça também a sua.

Spot 30”- Rádio de Teleatendimento Compesa

Áudio Técnica

Locução Feminina:

ÀS MARGENS DESSE RIO, DIVERSOS CASAIS SE 
CONHECERAM, MUITAS CRIANÇAS JÁ SE DIVERTIRAM.

Locução feminina
Trilha: música emotiva
Locução em off.

ESSAS HISTÓRIAS PODERIAM SER DO RIO IPOJUCA SE ELE 
NÃO FOSSE POLUÍDO. 

PARA QUE ISSO ACONTEÇA, O PROGRAMA PSA IPOJUCA 
ESTÁ FAZENDO A SUA PARTE: REVITALIZAR O IPOJUCA.

MAS É IMPORTANTE QUE VOCÊ TAMBÉM FAÇA A SUA: NÃO 
JOGUE LIXO NELE. 

PROGRAMA PSA IPOJUCA
REALIZAÇÃO:
BID
GOVERNO DE PERNAMBUCO
COMPESA
APAC
CPRH
COBH – IPOJUCA
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Campanha 3 - O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça também a sua.

Cartaz
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A3 (29,7 x 42cm)
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Campanha 3 - O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça também a sua.

Conta de Água
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Campanha 3 - O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça também a sua.

Redes Sociais - Facebook
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Campanha 3 - O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça também a sua.

Redes Sociais - Twitter
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Campanha 3 - O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça também a sua.

Redes Sociais - Instagram
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Campanha 3 - O PSA Ipojuca está fazendo a sua parte. Faça também a sua.

Cartaz Concurso de Redação
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13. Campanha Ano 4
Mensagem Chave: O rio é nosso. Vamos cuidar dele.. 

Objetivos: 

a) Informar que as obras do PSA Ipojuca estão na reta final;
b) Fazer a população se sentir responsável pela manutenção 
da limpeza do rio. 

Público-alvo: População dos municípios beneficiados e 
estudantes da rede pública municipal.

Cronograma: Início da veiculação: 24 de novembro de 2019 
com duração de 30 dias.
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Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.

Storyboard 30”
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Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.

Storyboard 30”
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Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.

Spot 30” - Rádio e Teleatendimento Compesa

Áudio Técnica

Locução Masculina:

EI, VOCÊ! É, VOCÊ MESMO! JÁ VIU ALGUÉM JOGANDO LIXO 
NO RIO? APOSTO QUE SIM. E NÃO FEZ NADA? ASSIM NÃO 
DÁ!

Locução masculina/Ator jovem
Trilha: sem trilha
Locução em off.

AS OBRAS DO PROGRAMA PSA IPOJUCA ESTÃO QUASE 
CONCLUÍDAS. MAS SE A GENTE NÃO FIZER A NOSSA PARTE, 
NÃO VAI ADIANTAR MUITO, NÉ?

O IPOJUCA É NOSSO. VAMOS CUIDAR DELE.

PROGRAMA PSA IPOJUCA
REALIZAÇÃO:
BID
GOVERNO DE PERNAMBUCO
COMPESA
APAC
CPRH
COBH – IPOJUCA
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Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.

Cartaz
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A3 (29,7 x 42cm)
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Conta de Água

Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.
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Ação de Marketing - Barcos

Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.

13
. C

am
pa

nh
a 

An
o 

4



124

Cartaz Concurso de Fotografia

Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.
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125

Exposição de fotos do Rio Ipojuca despoluído

Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.
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Redes Sociais - Facebook

Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.
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Redes Sociais - Twitter

Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.
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Redes Sociais - Instagram

Campanha 4 - O rio é nosso. Vamos cuidar dele.
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14. Campanha Ano 5
Mensagem Chave: “Institucional Programa PSA Ipojuca”. 

Objetivos: 

a) Informar as ações do programa;
b) Incentivar a população a cuidar do rio; 
c) Reforçar a comunicação de massa sobre o PSA Ipojuca.  

Público-alvo: População das cidades beneficiadas.

Cronograma: Ao longo de três dos quatro anos do Programa, 
a veiculação deverá ser sempre de 24 de novembro a 22 de 
dezembro, para marcar o Dia do Rio. Além disso, servirá para 
manter o PSA Ipojuca em evidência no segundo semestre de 
cada ano. A exceção ficará para 2019, último ano previsto 
para a execução das obras, quando a campanha deverá ser 
veiculada a partir do Dia do Meio Ambiente, ou seja, de 05 de 
junho de 2019 a 05 de julho de 2019. 
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Campanha 5 - Institucional PRograma PSA Ipojuca

Storyboard 30”
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Campanha 5 - Institucional PRograma PSA Ipojuca

Storyboard 30”
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Campanha 5 - Institucional PRograma PSA Ipojuca

Spot 45” - Rádio e Teleatendimento Compesa

Áudio Técnica

Locução Feminina:

POLUIÇÃO, MAL CHEIRO, LIXO, ESGOTO. CHEGOU A HORA 
DE MUDAR ESSE CENÁRIO.

Locução feminina
Trilha: música emotiva
Locução em off.

O PROGRAMA PSA IPOJUCA É UM PROJETO DE 
REVITALIZAÇÃO DO RIO EM QUE SUA PARTICIPAÇÃO É 
FUNDAMENTAL. PERMITA QUE A COMPESA REALIZE AS 
OBRAS DE MUDANÇA NO SEU ENCANAMENTO.

Silêncio.

AS OBRAS VÃO LEVAR A ÁGUA QUE DESCE PELO RALO 
PARA UMA ESTAÇÃO DE TRATAMENTO DE ESGOTO, 
DESPEJANDO ÁGUA LIMPA NO RIO IPOJUCA. 

O IPOJUCA É NOSSO. VAMOS CUIDAR DELE.

PROGRAMA PSA IPOJUCA
REALIZAÇÃO:
BID
GOVERNO DE PERNAMBUCO
COMPESA
APAC
CPRH
COBH – IPOJUCA
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15. Campanha 6 - Janelas para o Rio

Mensagem Chave: Venha apreciar. O Rio também é seu. 

Objetivos: 

a) Informar à população sobre a inauguração dos Parques 
“Janelas para o Rio”;
b) Aproximar a população desses equipamentos;
c) Incentivar a conscientização da população para o cuidado 

com o rio.  

Público-alvo: População dos municípios beneficiados pela 
implantação dos Parques (Caruaru, São Caetano e Bezerros). 

Cronograma: A campanha deverá ser implementada próximo 
a data de inauguração de cada um dos parques. 
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Campanha 6 - Janelas para o rio.

Spot 30”

Áudio Técnica

Locução Feminina:

O PROGRAMA PSA IPOJUCA TEM A ENORME SATISFAÇÃO 
DE ENTREGAR, EM (NOME DA CIDADE), O PARQUE JANELAS 
PARA O RIO, UM PARQUE AMBIENTAL ÀS MARGENS DO 
IPOJUCA, COM EQUIPAMENTOS DE LAZER E ÁREA PARA 
PRÁTICA DE ATIVIDADES FÍSICAS.

Locução feminina
Trilha: música suave
Locução em off.

ESSE É MAIS UM DOS BENEFÍCIOS DO PROGRAMA NOVO 
IPOJUCA PARA MELHORAR A QUALIDADE DE VIDA DA 
POPULAÇÃO. VENHA APRECIAR. O RIO TAMBÉM É SEU.

PROGRAMA PSA IPOJUCA
REALIZAÇÃO:
BID
GOVERNO DE PERNAMBUCO
COMPESA
APAC
CPRH
COBH – IPOJUCA
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Campanha 6 - Janelas para o rio.

Outdoor
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Campanha 6 - Janelas para o rio.

Convite/Mala-direta
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A5 (21 x 14,8cm)



137

Campanha 6 - Janelas para o rio.

Folder
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40 x 25cm (Aberto) / 20 x 25cm (Fechado)
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Campanha 6 - Janelas para o rio.

Folder
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40 x 25cm (Aberto) / 20 x 25cm (Fechado)
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16. Apac

Mensagem-chave: Outorga de Lançamento de Efluentes.

Objetivo: Comunicar sobre a novidade para aqueles, que 
despejam efluentes indiscriminadamente no Ipojuca, tomem 
conhecimento sobre a nova Lei estadual. 

Públicos-alvo:

a) Indústrias; 
b) Lavanderias; 
c) Agricultores.

Cronograma: Abril de 2016 (envio da mala-direta); agosto de 
2016 a março de 2017 (assessoria de imprensa). 
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16
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cApac

Mala-direta

A5 (14,8 x 21cm)



141

16
. a

pa
cApac

Placa Telepluviômetros

60 x 60cm
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Site



Representante Legal da Contratada

Parecer Técnico

Aprovação pela Contratante

_________________________________
Local e data

_________________________________
Local e data

_________________________________
Local e data

_________________________________
Assinatura

_________________________________
Assinatura do Gestor

_________________________________
Assinatura do Gerente de Programas

Especiais - GPS
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